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Workload 1: Erstellung eines Inserates
Um die Umsétze der Planner KG zu steigern soll eine Anzeigenkampagne in

unterschiedlichen Printmedien geschaltet werden. Deine Aufgabe ist es, ein
Inserat zu gestalten welches im n&chsten Jahr in verschiedenen Printmedien
geschaltet wird. Beriicksichtige dabei die Vorgaben des Corporate Designs
und auch das geltende Urheberrecht.

Beachte folgende technische Details:

N

Format:
Farben:

Auflésung:

Dateiformat:
max. Dateigrofe:

Breite x Hohe (225 x 140 mm)
CMYK

300 dpi

TIFF, JPG oder PDF

100 MiB

Workload 2: Werbeplan — Anzeigen in Printmedien

Fir die Inseratschaltungen in den Printmedien wurde ein Budget von
€ 100.000,- bereit gestellt. Plane die Schaltungen flir das ndchste
Geschéftsjahr. Die Mediadaten der Werbetréger wurden in der Tabelle
tbersichtlich dargestellt. Alle erscheinen einmal monatlich.

Mediadaten
Name des Auflage Preis pro Preisnachlasse
Printmediums in Stiick Schaltung
Cash-Flow 30.600 € 3.450,- Ab 5 Schaltungen wird ein Rabatt
von 30 % gewahrt
Gewinn 73.782 € 7.595,- Draufgabe:
Je 3 Schaltungen — 1 Schaltung gratis
Trend 56.333 €7.750,- 50 % Rabatt auf Schaltungen von Juni bis
September
Osterreichisches 27.500 € 3.450,- Ab einem Umsatz von
Industriemagazin € 20.000,- wird 25 % Rabatt gewahrt
Report Plus 41.500 € 5.150,- 20 % Nachlass
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Workload 3: Prasentation der Arbeitsergebnisse

Préasentiere deine Arbeitsergebnisse vor deinen Kolleginnen und Kollegen.
Uberlege dir auch einen Outlook auf mégliche Projekte in deiner Abteilung.
Welche nédchsten Projekte sollten noch durchgefiihrt werden?




